Analiza pozycjl
konkurencyjnej
przedsiebiorstwa
produkcyjnego w kontekscie
prowadzonej przez nie
strategii marketingowej na
przyktadzie XYZ

Wstep.

Rozdziat 1
Rodzaje 1 uwarunkowania stosowania strategii konkurencji w
przedsiebiorstwie produkcyjnym.

1.1 Istota i rodzaj konkurencji i jej znaczenie w dziatalnosSci
przedsiebiorstwa.

1.2 Zrédta przewagi konkurencyjnej.

1.3 Uwarunkowania wyboru strategii konkurencji.

1.4 Instrumenty strategii dzialan konkurencyjnych.

Rozdziat 2
Strategia marketingowa na rynku instytucjonalnym.

2.1. Specyfika dzialan marketingowych na rynku débr
przemyslowych.

2.2. Istota strategii marketingowej.

2.3. Ksztattowanie strategii marketingowej.

2.4. Metody badania pozycji rynkowej przedsiebiorstwa.
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Rozdziat 3
Pozycja firmy Amik Wronki S.A. na rynku sprzetu AGD w Polsce.

3.1 Analiza potencjalu przedsiebiorstwa.
3.2. Otoczenie przedsiebiorstwa.

3.3 Analiza potencjalu wewnetrznego.

3.4 Pozycja firmy Amica S.A.

Rozdziat 4
Identyfikacja dzialan marketingowych i kierunki ich zmiany w
Swietle pozycji rynkowej Amiki Wronki S.A..

4.1 Identyfikacja dzialan marketingowych 1 strategii
konkurencji stosowanej przez przedsiebiorstwo Amica Wronki.
4.2 Mozliwoscii kierunki dzialan chroniacych pozycje
przedsiebiorstwa na rynku.

Zakonczenie.
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