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Opis zawartosci pracy:

Praca sktada sie z trzech rozdziatéw.

W pierwszym z nich podjetam nietatwe zadania przedstawienia
podstawowej wiedzy na temat zachowan konsumenckich. Opisuje
rodzaje konsumentdw, irracjonalne i racjonalne sposoby
zachowania sie przez konsumentdéw, oraz czynniki wptywajgce na
podjecie decyzji przez klientow.

W drugim rozdziale prezentuje opis metod i technik badawczych,
charakteryzuje badang grupe i zmienne, ktére uwzglednitam w
dalszej czeSci mojej pracy.

Trzeci rozdziat przedstawia wyniki badan konsumentéw, ktéorzy
musieli odpowiedzieé¢ na pytania zawarte w ankiecie. Na tej
podstawie sprawdzam jakie sg zachowania konsumentdéw i
weryfikuje je zgodnie z za*ozonymi hipotezami. Celem mojej
pracy jest zbadanie zachowan nabywcéw. W sporzadzonej ankiecie
postawitam pytania dotyczgce oceny produktow, jaki wptyw na
konsumenta ma reklama oraz znaczenie ceny w podjeciu zakupu.
Mam nadzieje, ze ta praca wniesie nowe spojrzenie na
zachowania nabywcéw i podejmowanie przez nich decyzji
zakupowych.



