Dziatalnos¢ promocyjna
przedsiebiorstwa na
przyktadzie przedsiebiorstwa
L’'Oréal Paris.
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Rozdziat 1
Teoretyczne zalozenia badan
.1. Pojecie istota i cele promocji
Uczestnicy promocji
.1 Nadawcy
.2 Adresaci
.3 Odbiorcy
.4 Akceptanci
Klucz do sukcesu promocji
Rodzaje promocji
Reklama
Reklama internetowa
Reklama telewizyjna
Reklama prasowa
Reklama radiowa
Billboard
Reklama tranzytowa
Reklama ambientowa
Akwizycja sprzedazy
.10 Sprzedaz osobista
.11 Promocja handlowa (Merchandising)
Rys historyczny przedsiebiorstwa L’Oréal
Charakterystyka przedsiebiorstwa L’'Oréal
Nazwa i haslo reklamowe przedsiebiorstwa L’'Oréal
Dziatalnos$¢ promocyjna przedsiebiorstwa L’Oréal
.1 Kampania ,,Summer Energy”
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1.8.2 L'Oréal w Internecie

1.8.3 Reklama telewizyjna L’Oréal

1.8.4 Ambasadorzy marki

1.8.5 Reklama prasowa L’'Oreal

1.8.6 Billboard, reklama ambientowa, reklama tranzytowa marki
L’'Oréal

1.8.7 Pozostale inicjatywy przedsiebiorstwa L’Oréal

Rozdziat 2

Metodologiczne zalozenia badan

.1 Cel i przedmiot badan

Problemy badawcze

Metody i narzedzia badawcze

Opis proéby

Modele pytan 1 uzasadnienie ich konstruowania
Uklad kwestionariusza

Charakterystyka terenu badawczego

.1 Zabytki

.2 Wydarzenia kulturalne

.3 Popularne obiekty

.4 Dostepnosc kosmetykéw marki L’Oréal
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Rozdziat 3

Analiza wynikéw badan

3.1 Charakterystyka grupy badawczej

3.2 Stycznosc respondentdow z reklama marki L’Oréal

3.3 Zakup kosmetykéw wsSrod respondentow

3.4 Ocena respondentéw dotyczaca réznych form promocji
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