Event, marketing
komunikacjli marketingowej
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Rozdziat 1
Pojecie koncepcji komunikacji marketingowej.

1.1. Komunikacja marketingowa jako element marketingu
1.2. Charakterystyka procesu komunikowania
przedsiebiorstwa z rynkiem

1.3. Cele 1 funkcje komunikacji marketingowej

. Elementy promotion-mix w komunikacji marketingowej
. Reklama — nosniki i funkcje

. Cele i zadania reklamy jako narzedzia promocji

. Zasady tworzenia przekazu reklamowego

. Budzet reklamy i ocena efektywnos$ci reklamy

. PR

. Marketing bezposSredni
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Rozdziat 2
Rynek konsumentéw jako odbiorcéw reklamy

2.1. Uczestnicy procesu doboru mediodw

sie

2.2. Zasadnicze czynniki wptywajace na zachowanie konsumenta
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