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Opis zawartos$ci pracy:

Praca ma charakter badawczy i systematyzujagcy, oraz ma na celu
zaprezentowanie jaki wptyw na spoteczenstwo majg nowoczesne
formy promocji turystyki.

W pierwszym rozdziale pracy zawarte zostaty ogdélne pojecia o
rynku turystycznym, podziat rynku turystycznego, badania
marketingowe.

Rozdziat drugi przedstawia o0g6lng charakterystyke marketingu,
jego idee, role w turystyce, ustugi oraz jest posSwiecony
promocji na rynku turystycznym.

W trzecim rozdziale opisany zostat Internet jako nowe
srodowisko dla rozwoju turystyki w Polsce. Jego pojecie,
termin e-turystyki i to w jaki sposéb rozwingt sie dzieki
niemu handel elektroniczny.

W rozdziale czwartym zaprezentowano badanie na podstawie
wybranych oséb korzystajacych z ustug biur turystycznych. Jest
w nim zawarta analiza ustug oferowanych przez biura, oraz ich
jakosci i stosowanych metod promocji.



