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Opis zawartos$ci pracy:



W pracy zostaty omowione i przytoczone podstawowe pojecia
zwigzane

z hotelarstwem, gastronomia i turystyka.

Porédwnaniu zostata poddana turystyka wypoczynkowa oraz
turystyka biznesowa, dodatkowo zostaty przedstawione etyczne
problemy turystyki biznesowej oraz ukazana turystyka
motywacyjna jako instrument zarzadzania zasobami ludzkimi.
Nakreslenie znaczenia turystyki biznesowe]

i przedstawienie analizy przyjazdow tego typu klientodw
pozwolito ukazaé¢, iz jest to bardzo dynamicznie rozwijajgca
sie forma turystyki.

Przedstawione zostat*y ustugi dodatkowe oraz podstawowe
Swiadczone podczas tego typu spektakularnych imprez ,

trendy w gastronomii oraz przyjecia okoliczno$Sciowe
organizowane jako blok imprez dodatkowych dla go$ci biznesu.
Praca zostata przygotowana na podstawie literatury przedmiotu,
jak réwniez na podstawie dokumentacji zaktadowej oraz
doswiadczen zdobytych podczas wspétpracy z C

entrum Konferencyjno-Sportowym w Mietnem, ktdére zajmuje sie w
gtownej mierze

organizacjg konferencji i innych form doskonalenia zawodowego
oraz szeroko pojetym sportem.



