Komunikacja promocyjna
instytucji kultury na
przyktadzie Narodowej
Orkiestry Symfonicznej
Polskiego Radia w Katowicach
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3. Promocja kultury

3.1 Dobra i ustugi kultury

3.2 Odbiorcy kultury — segmentacja rynku

3.3 Dziatania marketingowe w instytucjach kultury

3.4 Marketing medidw spotecznos$ciowych w instytucjach kultury

4. Analiza dziatan promocyjnych Narodowej Orkiestry
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Symfonicznej Polskiego Radia w Katowicach

4.1 Narodowa Orkiestra Symfoniczna Polskiego Radia — rys
historyczny

.2 Analiza dzia*an promocyjnych NOSPR-u .

.1 Strona internetowa NOSPR-u

.2 NOSPR w mediach spotecznos$ciowych

.2.1 Facebookowy profil NOSPR-u

.2.2 Instagramowy profil NOSPR-u

.3 Reklama outdoorowa w promocji NOSPR-u
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