Marketing w ustugach na
podstawie branzy klubowej
Sopotu

Wstep.mm- .2

Rozdziat I

Pojecie marketingu ustug

1.1. Produkt, a ustuga — réznice ... 4
1.2. Charakterystyka ustugi ... .7

1.3 Marketing-mix w ustugach ... .11

Rozdziat II
Charakterystyka branzy rozrywkowej

2.1. Podstawowe sktadowe ustugi rozrywkowej...... . 17
2.2. Potrzeba rozrywki u cztowieka ... .19

2.3. Charakterystyka ofert ustug rozrywkowych ... .23
2.4. Typologia konsumentéw i adresowanie uStUQ........ . 24

Rozdziat III
Marketing ustug rozrywkowych na przyktadzie klubéw w Sopocie
3.1. Charakterystyka miasta Sopot z punktu widzenia branzy

rozrywkowej...... . 31

3.2. Marketing ustug klubowych w Sopocie ... .35

3.3. Mozliwosci i bariery rozwoju ustug w Sopocie..... . 40
Zakonczenie ... .45

Bibliografia ...... .46

Spis tabel, wykresow, rysunkow ... .49


https://praca-magisterska24.pl/marketing-w-uslugach-na-podstawie-branzy-klubowej-sopotu/
https://praca-magisterska24.pl/marketing-w-uslugach-na-podstawie-branzy-klubowej-sopotu/
https://praca-magisterska24.pl/marketing-w-uslugach-na-podstawie-branzy-klubowej-sopotu/

