Marketingowa strategia
rozwoju Powiatu Kaliskiego

Wstep

Rozdziat I
Marketing terytorialny

1.1 Pojecie i geneza marketingu terytorialnego.

1.2 Przyktadowe zatozenia marketingu terytorialnego...... 10
1.3 Gtbéwne obszary wykorzystania marketingu
terytorialnego..u..1l1

Rozdziat II
Instytucje regulacyjne jako realizator dziatan marketingowych

2.1 Okreslenie kierunkéw dziatania marketingu powiatu....... 16
2.2 Sposoby i metody realizacji dzia*an marketingowych...... 22
2.3 Instrumenty marketingowe...... 30

Rozdziat III
Wybrane elementy charakterystyki powiatu kaliskiego

Potozenie powiatu kaliskiegoO....... 38

Struktura demograficzna powiatu kaliskiegoO....... 41
.1 Bezrobocie w powiecie kaliskim...... 45

.2 System opieki zdrowotnej i osSwiaty... 46

Zasoby powiatu kaliskiegoO...... 47

.1 Zasoby turystyczne powiatu kaliskiegoO....... 49
Infrastruktura powiatu kaliskiegoO....... 52
Sektor przedsiebiorstWam. 54

Dylematy rozwojowe..... 58

w w w w wwwww
SO U1 AW W INDNDNBR


https://praca-magisterska24.pl/marketingowa-strategia-rozwoju-powiatu-kaliskiego/
https://praca-magisterska24.pl/marketingowa-strategia-rozwoju-powiatu-kaliskiego/

Rozdziat IV
Analiza wykorzystania marketingu przez wtadze powiatu

4.1. Charakterystyka dtugoletniej strategii rozwoju
powiatu.......66

4.2. Znaczenie biznesu dla jednostek terytorialnych...... 69

4.3. Strategiczne cele rozwoju Powiatu KaliskiegO.....u 72

Zakonczenie.uuun 80
Bibliografia...... 82
Wykaz tabel...... 84
Wykaz wykresow... 85
wykaz rycin..u. 86
Wykaz rysunkOw..umm. 87



