
Młodzi  konsumenci  –  dzieci
jako  ośrodki  decyzyjne  w
zakupach  |  Dzieci  jako
konsumenci  -Wpływ  dzieci  na
rodziców w trakcie zakupów

1.  Młodzi  konsumenci  –  dzieci  jako  ośrodki  decyzyjne  w
zakupach
1.1. Charakterystyka dzieci jako konsumentów
1.2. Czynniki wewnętrzne (motywatory) zachowań dzieci podczas
zakupów
1.3. Czynniki zewnętrzne zachowań dzieci podczas zakupów
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