Odbiorcy dziatan reklamowych
w komunikacji marketingowej.

Wstep

Rozdziat I
Charakterystyka koncepcji marketingu oraz pojecie komunikacji
marketingowej

1.1. Pojecie wspdtczesnej koncepcji marketingu

1.2. Komunikacja marketingowa jako element marketingu

1.2.1. Charakterystyka procesu komunikowania sie
przedsiebiorstwa z rynkiem

1.2.2. Cele 1 funkcje komunikacji marketingowej

1.2.3. Elementy komunikacji marketingowej

1.3. Promocja 1 jej narzedzia w procesie oddziatywania na
rynek

Rozdziat II
Reklama — nosniki i funkcje

2.1. Cele i zadania reklamy jako narzedzia promocji
2.2. Zasady tworzenia przekazu reklamowego

2.3. Budzet reklamy i ocena efektywnosci reklamy

2.4. Kategorie reklam i no$niki informacji reklamowej
2.4.1. Reklama telewizyjna

2.4.2. Reklama radiowa

2.4.3. Reklama prasowa

2.4.4. Reklama zewnetrzna

2.4.5. Internet jako nowe medium

Rozdziat III


https://praca-magisterska24.pl/odbiorcy-dzialan-reklamowych-w-komunikacji-marketingowej-2/
https://praca-magisterska24.pl/odbiorcy-dzialan-reklamowych-w-komunikacji-marketingowej-2/

Rynek konsumentow jako odbiorcoéw reklamy

3.1. Uczestnicy procesu doboru mediéw

3.2. Odbiorcy indywidualni przekazow reklamowych

3.3. Zasadnicze czynniki wptywajgce na zachowanie konsumenta
3.4. 0g6lna charakterystyka zachowah konsumentéw jako
uzytkownikéw dobr i ustug

3.4.1. Decyzje konsumentéw

3.4.2. Reakcja konsumentdéw na ceny

3.4.3. Analiza ewolucji potrzeb konsumentow

3.4.4. Organizacje i instytucje jako nabywcy produktow

3.5. Dziecko jako odbiorca przekazu marketingowego

Zakonczenie

Biblografia



