Opracowanie kompleksowego
system dystrybucji 1
pozyskiwania klientow

Wstep

Rozdziat 1
Podstawowe zagadnienia dystrybucji oraz obstugi klienta

1.1. Wprowadzenie do dystrybucji
1.2. Relacje z klientami — logistyczna obstuga klientéw
1.3. Nastawienie do klientdéw na réznych rynkach

Rozdziat 2
Ewolucja metod pozyskiwania klientoéw

2.1. Czynniki globalizacyjne oraz wspétczesne zachowania
zakupowe klientdéw

2.2. Dystrybucja oraz pozyskiwanie klientéw poprzez globalny
Internet

2.3. CRM — zarzadzanie relacjami

Rozdziat 3
Koncepcja przeprojektowania systemu dystrybucji oraz
pozyskiwania klientéw dla wybranego produktu

3.1. Charakterystyka wstepna produktu i aktualnych sposobéw
dystrybucji i pozyskiwania klientéw
3.2. Projekt nowego systemu

Zakonczenie
Spis literatury


https://praca-magisterska24.pl/opracowanie-kompleksowego-system-dystrybucji-i-pozyskiwania-klientow/
https://praca-magisterska24.pl/opracowanie-kompleksowego-system-dystrybucji-i-pozyskiwania-klientow/
https://praca-magisterska24.pl/opracowanie-kompleksowego-system-dystrybucji-i-pozyskiwania-klientow/

Spis tabel i rysunkéw
Zatgczniki



