Postawy konsumentdéw wobec
reklamy.
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Rozdziat I
Podstawy teoretyczne reklamy.

1.1. Definicja i rodzaje reklamy.
1.2. Kryteria klasyfikacji.
1.3. Funkcje reklamy.

Rozdziat II
Srodki przekazu reklamowego.

. Reklama telewizyjna.

. Reklama radiowa.

. Reklama prasowa.

Reklama zewnetrzna (outdoor).
Reklama elektroniczna.
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Rozdziat III
Reklama jako narzedzie promocji marketingowej.

3.1. Stosunek Polakéw do reklamy.

3.2. Ocena nasycenia reklama.

3.3. Zaufanie do reklamy.

3.4. Postawy wobec reklamy produktéow drazliwych.

3.5. Stosunek do udzialu w reklamach autorytetdéw i o0séb
publicznych.

3.6. Estetyka reklam a perswazja przekazu reklamowego wedlug
konsumentoéw.

3.7. Wnioski.

Zakonczenie.
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