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Opis zawartosci pracy:

Celem pracy jest przedstawienie funkcjonowania rynku zywnos$ci
ekologicznej w Polsce i w Niemczech oraz zbadanie postaw
konsumentéw wobec ekologicznych produktéw zywnosSciowych na
powyzszych rynkach.

W rozdziale pierwszym przedstawiono postawy konsumentéw jako
obiekt badan. Wyjasniono pojecie oraz istote postaw
konsumentéw opierajgc sie na poszczegélnych elementach
postawy. Przyblizono roéwniez czynniki determinujace postawy
konsumentow, ktére majg mozliwos¢ wptywal na postawy w
mniejszym badZz wiekszym stopniu. Nastepnie przedstawiono
zalezno$¢ miedzy postawami a zachowaniami konsumentéw bazujac
na roéoznych koncepcjach oraz modelach znanych ekonomistéw. W
ostatnim podrozdziale przeprowadzono charakterystyke metod 1
technik badan postaw konsumentéw oraz dokonano ich pordwnan.

W rozdziale drugim przedstawiono szeroko pojety rynek zywnos$ci
ekologicznej, a nastepnie omdéwiono w szczegdlnosci cechy rynku
zywnos$ci ekologicznej w Polsce oraz w Niemczech. W pierwszej
kolejnosci scharakteryzowany zostat rynek zywnosSci
ekologicznej w skali globalnej opisujagc najwieksze rynki
zywnosci ekologicznej, pordéwnano réwniez konsumpcje na
powyzszych rynkach oraz kwestie dotyczgce dystrybucji. W
drugim podrozdziale przyblizono w szczegbtowy sposéb podaz i
popyt na zywnos¢ ekologiczng w Polsce opisujac zarowno
charakterystyczne cechy rynku zywnosci ekologicznej w Polsce
jak i range Polski w tym sektorze w skali Swiatowej. W trzecim
podrozdziale przedstawiono podaz i popyt na zywnos$¢
ekologiczng w Niemczech, opisano 1 scharakteryzowano w
szczegbélnosci cechy gospodarki wysoce rozwinietej w sektorze
zywnosci ekologicznej jaka jest rynek niemiecki.



Rozdziat trzeci dedykowany zostat* wynikom badan dotyczacych
postaw polskich oraz niemieckich konsumentdow wobec zywnosci
ekologicznej. W pierwszym podrozdziale opisano przebieg badan,
charakterystyke proby wraz z podziatem na pteé¢, wiek oraz kraj
ankietowanego ze szczeg6lnym uwzglednieniem informacji
dotyczacych poziomu wyksztat*cenia, oceny trybu zycia czy
miejsca zamieszkania. Drugi podrozdziat przedstawia wyniki
badan dotyczgce zakupdw zywnosSci ekologicznej przez polskich i
niemieckich respondentéw ankiety wraz z charakterystykag barier
w dokonywaniu zakupdéw zywnosci ekologicznej. W trzecim
podrozdziale przedstawiono stosunek respondentéw do zywnos$ci
ekologicznej na podstawie wynikdéw przeprowadzonej ankiety.
Uwzgledniono w tym podpunkcie wymagania dotyczgce zywnosci
ekologicznej, zaleznos¢ miedzy konsumpcjg zywnosci
ekologicznej a oceng wtasnego trybu zycia oraz wskazaniem
checi poszerzenia wiedzy w tym temacie.

Prace konAczy aneks, w ktérym zamieszczono kwestionariusz.



