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Opis zawartosci pracy:

Celem niniejszej pracy jest przyblizenie pojecia product
placement oraz opisanie pokrétce jego wystepowania w mediach
masowych, zardéwno w Polsce jak i na Swiecie. Warto réwniez
zaznaczy¢, iz lokowanie produktu jest stosunkowo nowg formg
promocji. W pracy przedstawione zostanie jego zjawisko, ktore
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w polskich mediach jest do$¢ stabo rozpoznawalne i dopiero
nabiera swojg site. Product placement pojawia sie w coraz
wiekszej ilosci medidéw, przez co zauwazy¢ mozna tendencje do
jego rozwoju.

Na potrzeby tej pracy przeanalizowane zostaty takie Zzrddta jak
na przyktad: filmy, gry, telewizja, audycje radiowe, prasa
oraz Internet. W pracy pojawiajg sie rdéwniez akty prawne
dotyczgce zjawiska lokowania produktu.

Rozdziat pierwszy poswiecony jest niezbednym definicjom, aby
bez problemu zrozumiec dalszg cze$C¢ tej pracy. Przedstawiono w
nim rowniez historie product placement zardéwno w mediach
Swiatowych, jak i polskich.

Drugi rozdziat nawigzuje do medidéw masowych. Opisano w nim
charakterystyke product placement w nastepujacej kolejnosci:
filmy petnometrazowe, seriale, radio 1 prasa drukowana.
Ukazano w nim rdéwniez rozmaitos¢ form oraz mozliwos$ci do
wykorzystania tego typu promocji w komunikacji marketingowej.

Rozdziat trzeci opiera sie na zagadnieniach product
placement’u w tzw. ,nowych mediach”. Skupiono sie na obecnos$ci
lokowania produktu w Internecie, oraz przedstawiono jego
zagadnienia w grach, gdyz sg one naprawde wdziecznym nosnikiem
przekazu reklamowego dla marketerdow. Wszelkie rozwazania
teoretyczne sg wyrazone przyktadami.



