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Rozdziat 1
Reklama jako czynnik ksztattujgcy zachowania konsumenta

1.1. Geneza reklamy
2. Pojecie reklamy
1.3. Cele i funkcje reklamy
1.4. Mechanizm dziatania reklamy
5. Rodzaje reklamy i Srodki przekazu

Rozdziat 2
Podejmowanie decyzji konsumenckich

4.1. Pojecie decyzji konsumenckich.

4.2. Czynniki wptywajgce na decyzje zakupowe.
4.3. Podziat decyzji

4.3. Proces decyzyjny

4.4 Zachowanie konsumenta po dokonaniu zakupu
4.5. Wptyw marki na decyzje zakupowe

Rozdziat 3

Ocena skutecznosci reklam wykorzystujacych pozytywne emocje na
podejmowanie decyzji zakupowych przez studentéw

. Przedmiot i cel badan

. Hipotezy badawcze

. Metody i techniki badawcze

. Charakterystyka grupy badawczej
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3.5. Wyniki badan

Podsumowanie i wnioski
Zakonczenie

Spis bibliografii

Spis wykresoéw

Ankieta



