Strategia marketingowa dla
firmy X

1. Wstep

1.1. Czym jest plan marketingowy?

1.2. Specyfikacja urzagdzen oraz aparatéw produkowanych przez
Izotechnik

1.3. Opis oraz historia firmy

. Charakterystyka rynku b2b

. Motywy, jakimi kierujg sie nasi klienci
. Podziat rynku wzgledam branz

. Branza chemiczna

. Branza energetyczna

. Branza naftowo-gazowa
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. Audyt marketingowy

. Analizy niezbedne do opracowania planu marketingowego
. Opis sytuacji
. Informacje o firmie oraz krétka analiza rynkowa
. Audyt strategii marketingowej
. Audyt systemdéw marketingowych
. Audyt wydajno$ci marketingowej
. Audyt S$rodowiska marketingowego
. Srodowisko ekonomiczne
. Srodowisko spoteczne
. Srodowisko technologiczne
Srodowisko konkurencyjne
.10. Audyt funkcji marketingu
. Analiza strategiczna
. Analiza SWOT/TOWS
.1. Mocne Strony (S)
.2. Stabe Strony (W)
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3.3. Okazje (0)

3.4. Zagrozenia (T)

4. Analiza rynku

.4.1. Przyczyny niedostepno$ci czesSci rynku
4.2. Przyczyny nieobstugiwania czes$ci rynku
4.3. Wnioski z analizy luki strategicznej
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5. Przygotowanie planu strategicznego i taktyczno-operacyjnego
5.1. Metoda SMART

5.2. Macierz Ansoffa

5.2.1. Analiza wartosci rocznych dla poszczegdlnych strategii
marketingowych

5.3. Cele marketingowe

5.4. Segmentacja rynku metodg strategiczng STP (segmentation),
(targeting), (positioning) <czyli segmenty, docelowego,
pozycjonowanie

5.4.1. Segmentacja rynku docelowego

.4.2. Analiza konkurencji

.4.3. Pozycjonowanie

.5. Marketing MIX

.5.1. Powigzania elementéw marketingu mix:

.5.2. Planowany budzet Marketingu mix

5.5.3. Narzedzia marketingowe z ktorych fi

rma bedzie korzystata:

5.5.4. Struktura narzedzi komunikacji marketingowej:
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6. Wdrazanie i kontrola planu marketingowego
. Zadania zawigzane z planem marketingowym
. Analiza wynikéw

Planowany udziat* rynku

Przewidywane wskazniki marketingowe

Plan kontroli wartosci

Przewidywane zyski
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Wnioski
Spis tabel
Spis rysunkow



