Strategia marketingowa firmy
funkcjonujacej na rynku ustug
turystycznych 1
rekreacyjnych.

. Opis firmy

. Charakterystyka otoczenia dalszego i blizszego firmy

. Charakterystyka klientéw

. Opis oferty firmy

. Oméwienie polityki cenowej

. Oméwienie sposobdéw dystrybucji ustug

. Komunikacja firmy z otoczeniem

. Polityka personalna firmy

. Wtasna ocena prowadzonych dziatan marketingowych firmy
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