Wptyw dziatan z zakresu
spotecznej odpowiedzialnosci
biznesu na kreowanie
wizerunku firmy.

Wstep.

Rozdziat I.
Ksztattowanie wizerunku przedsiebiorstwa.

1.1 Pojecie wizerunku i jego funkcje.

1.2 Elementy wizerunku.

1.3 Rodzaje wizerunku.

1.4 Narzedzia kreowania wizerunku firmy.
1.5 Wizerunek a tozsamos$¢ przedsiebiorstwa.

Rozdziat II.
Oddziatywanie spotecznej odpowiedzialnosci biznesu na
postrzeganie wzierunku firmy.

2.1Pojecie odpowiedzialnego biznesu.

2.2 Korzysci z wprowadzenia do strategii przedsiebiorstwa
odpowiedzialnego biznesu.

2.3 Narzedzia realizacji CSR.

2.4 Marketingowe formy zaangazowania przedsiebiorstw w
realizacje koncepcji CSR

Rozdziat III.
Idea biznesu spotecznie odpowiedzialnego w grupie: Zywiec,

Kompania piwowarska, Carlsberg Polska.

3.1 Charakterystyka przedsiebiorstw: Zywiec, kampania
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Piwowarska, Carlsberg.

3.2 Wykorzystywanie CSR w funkcjonowaniu przedsiebiorstw.
3.3 Dobre praktyki .

3.4 Dziatania w zakresie CSR w otoczeniu zewnetrznym.
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