Wptyw reklamy telewizyjnej na
ksztattowanie osobowosSci
wychowankow szkoty
podstawowe]

Wstep.

Rozdziat I

Rozw6j osobowo$ci dziecka w wieku 7-13 lat na podstawie
literatury psychologicznej.

1.1. Pojecie osobowos$ci i jej struktura.

1.2. Psychologiczne koncepcje osobowosSci.

1.3. Czynniki i mechanizmy rozwoju osobowosci.

1.4. Etapy ksztattowania sie osobowosci dziecka w wieku 7-13
lat.

1.5. Zagrozenia ksztattowania sie osobowosSci dziecka.

1.5.1. Telewizja 1 przemoc.

1.5.2. Gry komputerowe.

Przypisy do rozdziatu I.

Rozdziat II

Reklama telewizyjna i jej wptyw na dziecko.

2.1. Analiza reklamy — pojecie, rodzaje.

2.2. Fenomen popularnosci przekazéow reklamowych wsréd dzieci.
2.3. Percepcja reklamy przez odbiorcéw w zaleznosci od ich
wieku.

2.4. Negatywne przejawy wptywu reklam u dzieci.

2.5. Sposoby przeciwdziatania negatywnym przejawom wptywu
reklam u dzieci.

Przypisy do rozdziatu II.

Rozdziat III
Metodologiczne podstawy badan wtasnych.
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. Cele 1 zakres pracy.

. Problematyka pracy.

. Hipotezy robocze.

. Zmienne i wkazniki badawcze.

. Metody, techniki, narzedzia badawcze.
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Rozdziat IV
Rozdziat V

Wyniki badania stopnia wptywu przekazéw reklamowych na
ksztattowanie osobowosci dcieci w wieku 7-13 lat.
Bibliografia.



