
Zarządzanie marketingowe.

Rozdział 1.
Analiza makrootoczenia firmy.

Rozdział 2.
Analiza otoczenia blizszego.

Rozdział 3.
Analiza wewnetrzna firmy, na podstawie dostepnych materialów i
ogólnej wiedzy. (Mozna przyjac pewne zalozenia.)

Rozdział 4.
Wnioski z przeprowadzonych analiz.

Rozdział 5.
Propozycja dotyczaca strategii marketingowej firmy.

Rozdział 6.
Propozycje dotyczace strategii firmy w zakresię poszczególnych
elementów marketing-mix.
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