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Opis zawartosci pracy:

Celem poznawczym pracy jest identyfikacja stanu produkcji i
konsumpcji zywnosci ekologicznej w Polsce w konteksScie
zdrowego zywienia oraz roli marketingu w tym zakresie.

Celem empirycznym jest zbadanie potrzeb konsumentéw w
ksztattowaniu nawykdéw zdrowego zywienia.

Praca skada sie z czterech rozdziatdow, ktdére prezentujg
dokonane studia.

W rozdziale pierwszym omdéwiono aspekty teoretyczne zwigzane z
zywnoscig ekologiczng.

W rozdziale drugim skupiono sie na aspektach marketingu w
upowszechnianiu zdrowego zywienia w$rod ludnosci.

Trzeci rozdziat ukazuje etapy procesu badawczego, przedstawia
cele oraz problemy badawcze, zastosowane techniki oraz
narzedzia badan a takze dobdr proby, teren oraz przebieg
badan.

Rozdziat czwarty przedstawia analize udzielonych odpowiedzi
oraz wnioski dotyczagce przeprowadzonej ankiety. Na koncu
znajduje sie zakonczenie, ktdére podsumowuje cata prace.






